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1. Indledning

Europa-Kommissionen, Interreg-administrationen og programpartnerne laegger stor vaegt pa Inter-
reg-projekternes offentlighedsarbejde. Offentlighedsarbejdet har til formal at informere om anven-
delsen, fordelene og virkningerne af de stgttemidler, der er til radighed under Interreg-programmet.
Projekter, der modtager st@tte, forpligter sig til passende og tilstraekkelige synligheds-, transparens--

og kommunikationsaktiviteter for at formidle deres arbejde, aktiviteter og resultater til interesserede
parter, offentligheden og beslutningstagere.

Konkret betyder det, at offentlighedsarbejdet skal overvejes og formuleres allerede i ansggningspro-
ceduren. Offentlighedsarbejdet er en obligatorisk del af projektansggningen og projektgennemfgrel-
sen. Projekterne skal allerede under udarbejdelsen af ansggningen ggre sig konkrete overvejelser

om, hvordan offentlighedsarbejdet kan bruges som middel til at na projektets mal og malgrupper.
Offentlighedsarbejde er dermed et integreret og obligatorisk arbejdsomrade i alle Interreg-projekter.

Projektarbejdet, den finansielle stgtte fra Interreg Deutschland-Danmark og de opnaede resultater
skal formidles rettidigt, malrettet og forstaeligt. Potentialet for vellykket offentlighedsarbejde og syn-
lighed ligger i hvert enkelt projekts succeshistorie — og dermed ogsa i dit projekt!

Retningslinjen beskriver de obligatoriske krav til projekternes offentlighedsarbejde. Derudover be-
skrives yderligere forslag til offentlighedsarbejde (valgfrit).

1.1. Netvaerk og multiplikatorer

S¢rg for at bruge projektets, de enkelte projektpartneres og multiplikatorers netvaerk til at na ud til
dine malgrupper og informere dem om dit projekt. Synergieffekter, der opstar, nar tredjeparter kom-
munikerer om projektet, er vaerdifulde.

1.2. Planlaegning af offentlighedsarbejde

Det er vigtigt at kommunikere bevidst og pa en made, der passer til malgruppen. Dette skal du alle-
rede give oplysninger om i ansggningen. En gennemtaenkt kommunikationsplan kan hjalpe dig med
at fa en god (projekt-)start. | fgrste omgang kan du ggre dig tanker om fglgende:

1. HVEM? 2. HVAD? 3. HVOR? 4. VIRKNING? 5. HVORNAR? 6. AN-
SVAR?
Hvem er Hvad er bud- Medie, kommu- | Hvad skal op- Hvornar skal Hvem er
malgrup- skabet/te- nikationsvej? nas? foranstaltningen | ansvarlig
pen? maet? starte og slutte? @ for gen-
nemfgrel-
sen?

Malgruppe 1

Malgruppe 2
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1. Hvem gnsker projektet at na med malrettet kommunikation? Hvem er projektets mal-
gruppe? Hvem interesserer sig for projektet? Hvem er vigtig for projektet?

2. Hvad vil projektet kommunikere til malgruppen/malgrupperne? Et budskab, en invitation til
en begivenhed, resultater osv.?

3. Hvor og hvordan vil projektet na malgruppen/malgrupperne? Gennem onlinemedier, trykte
medier eller mgder? Hvordan supplerer foranstaltningerne hinanden? Mulighederne for en-
vejs- og tovejskommunikation® bgr overvejes.

4. Huvilken virkning skal der opnas med kommunikationen? Hvad skal malgruppen/malgrup-
perne ggre som reaktion pa kommunikationen? Er malet med kommunikationen gget viden,
en pavirkning af holdning eller adfeerd, en opfordring til handling osv.?

5. Hvornar starter og slutter en handling? Nogle handlinger forlgber parallelt eller bygger pa
hinanden.

6. Hvem er ansvarlig for koordinering, planlaegning og gennemfgrelse af en kommunikationsak-
tivitet i projektet?

1.3. Oversigt over obligatoriske krav

Fglgende oversigt viser de obligatoriske krav, som Interreg-projekter, der modtager stg@tte, skal tage
hensyn til i deres offentlighedsarbejde. Disse fglger af artikel 36 i EU-forordning 2021/1059 samt arti-
kel 50 i EU-forordning 2021/1060 samt af programspecifikke krav.2

Bemaerk, at i tilfaelde af manglende overholdelse af reglerne, er forvaltningsmyndigheden i henhold
til artikel 36 (6) i EU-forordning 2021/1059 forpligtet til at gribe ind, hvis et projekt ikke har overholdt
kravene til offentlighedsarbejde pa trods af, at de er blevet bedt om at rette op pa fejl eller mangler.

Konkret betyder det, at op til 2 % af Interreg-stgtten kan annulleres, hvis den pagaldende stgtte-
modtager ikke opfylder sine forpligtelser.

Pkt. 2 Interreg-logo og st@gttehenvisning
Pkt. 3 Offentlighedsarbejde pa tysk og dansk
Pkt. 4 Overdragelse af rettigheder til billedmateriale
Pkt. 5 Online tilstedeveerelse — websted
- 1) og 2) obligatoriske
Pkt. 6 Sociale medier
Pkt. 7 Pressearbejde

! Begrebet envejskommunikation beskriver en ensidig kommunikation. En afsender formidler et budskab, far

(og forventer) ikke nogen reaktion fra modtageren. Begrebet tovejskommunikation beskriver i stedet en kom-

munikation mellem afsender og modtager, hvor rollerne som afsender og modtager skifter i Ipbet af kommuni-

kationsprocessen.

2 Se leadpartner-aftalens artikel 7, skabelon partnerskabsaftale § 16.
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Pkt. 8 Synlighed

Pkt. 9 Afslutningsarrangement

Pkt. 10 Samarbejde med Interreg-administrationen

Pkt. 10.1. | Dokumentation over for Interreg-administrationen

2. Interreg-logo og stottehenvisning (obligatorisk)

2.1. Det officielle Interreg-logo (obligatorisk)

Projekter, der modtager stgtte, er forpligtede til at anbringe det officielle Interreg-logo pa alle kom-
munikationsmaterialer, dokumenter og stgttede resultater (offline og online), sa det er synligt og
leesbart.

Kofinanziert von
der Europiischen Union

Medfinansieret af
Den Europaiske Union

Hilteirey

Deutschland - Danmark

Interreg-logoet findes i en tosproget version, dvs. med en tysk og en dansk stgttehenvisning, og er
ogsa tilgeengelig i en ensproget tysk, dansk og engelsk sprogversion, som hver isaer skal anvendes til-
svarende. De forskellige versioner af Interreg-logoet kan downloades pa programmets hjemmeside.

Hvis der bruges yderligere logoer ud over Interreg-logoet (f.eks. et projektlogo eller partnerlogoer),
skal fglgende overholdes (Interreg Brandbook version 12.01.2023, s. 25):

H@JDE: Den maksimale hgjde for andre logoer svarer til hgjden pa EU-flaget.

BREDDE: Det omrade, der er fastlagt til projektlogoet eller andre logoer, svarer til bredden af Inter-
reg-logoet og EU-flaget tilsammen.

Andre logoer ma ikke veere dominerende i forhold til det officielle Interreg-logo. Stgrrelsesforholdet
skal veere sadan, at Interreg-logoet fremstar ligevaerdigt eller mere fremtraedende. Interreg-logoet
skal placeres i en stgrrelse, der ggr, at stgttehenvisningen til hgjre for EU-flaget er klart laesbar og ty-
delig. Proportionerne og farverne i Interreg-logoet ma ikke aendres.
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Eksempel 1:

Kofinanziert von
der Européischen Union - AI
Medfinansieret af Cal e-

. l ' t e ' ' eu Den Europaiske Union 1 Filring tha Wity K A 1 e Oove

Deutschland - Danmark

Vg

Eksempel 2:

romrseen : -
iterrey - wammens . [10SpIBOT ff

Deutschland - Danmark

Vigtig information: Vores grafiske logo, dvs. det flerfarvede logo med cirklen og udsagnet "Vi stgtter
samhgrighed", ma ikke anvendes af projekter. Dette logo er en del af Interreg Deutschland-Dan-
marks corporate design. Projekterne bedes anvende det officielle Interreg-logo, som kan downloa-
des.

2.2. Stottehenvisning (obligatorisk)

| forbindelse med alle projektets informations- og kommunikationstiltag skal der henvises til den fi-
nansielle stgtte fra Interreg Deutschland-Danmark og Den Europaeiske Union. Der henvises til stgtten
ved hjzalp af den synlige og laesbare placering af Interreg-logoet (pkt. 2.1.). Interreg-logoet erstatter
saledes den tidligere stgttehenvisning som ekstra tekstmodul.

Ved kommunikationsforanstaltninger, hvor Interreg-logoet ikke kan placeres eller offentligggrelsen
ikke kan kontrolleres, f.eks. i pressemeddelelser, sa skal den finansielle stgtte fra Interreg Deut-
schland-Danmark og Den Europaiske Union fremhaves i brgdteksten.

| undtagelsestilfaelde kan Interreg-logoet undlades. Dette galder dog kun for sma reklamematerialer,
hvor teksten i logoet ville vaere ulaselig (f.eks. kuglepenne eller andre mindre genstande). | disse
undtagelsestilfaelde skal der ggres opmaerksom pa den finansielle stgtte fra Interreg Deutschland-
Danmark og Den Europaeiske Union pa en anden made. Ved uddeling af spiseligt reklamemateriale
kan en projektflyer eller et projektpostkort, der udleveres sammen med materialet, ggre opmaerk-
som pa den finansielle stptte.

Generelt skal projekterne sikre, at den finansielle stgtte fra Interreg Deutschland-Danmark og Den
Europeeiske Union er tydelig og synlig pa dokumenter og kommunikationsmateriale (f.eks. flyers, re-
klamemateriale) til gennemfgrelse af projektet, der er beregnet til offentligheden eller deltagere.

3. Offentlighedsarbejde pa tysk og dansk (obligatorisk)

Projektet forpligter sig til at sikre, at offentlighedsarbejde foregar pa bade det tyske og danske sprog!
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Et eksempel: Pa en flyer, et roll-up, en plakat eller lignende er enten begge sprog inkluderet, eller der
findes en separat tysk og en separat dansk version.

Et andet eksempel: Pa projektets egen hjemmeside eller pa projektets sociale medieplatforme skal
der kommunikeres ligevaerdigt pa bade tysk og dansk. Hvis projektpartnerne rapporterer om projek-
tet pa deres egne platforme, kan dette ske pa det primaere sprog (modersmal) for den respektive
projektpartner. Teksten skal dog tydeligt angive, at det drejer sig om et tysk-dansk samarbejde, her-
under en henvisning til Interreg-stgtten. Hvis projektmedarbejdere bruger deres private profiler til at
skrive om projektet, er der ingen krav fra Interregs side.

Engelsk er kun tilladt som supplerende sprog i offentlighedsarbejde i undtagelsestilfaelde, dvs. hvis
det er ngdvendigt for at nd en bestemt malgruppe i projektet (f.eks. en international malgruppe). Of-
fentlighedsarbejde pa engelsk ma ikke erstatte sprogene dansk og tysk. Et projektarrangement skal fx
som minimum gennemfgres pa tysk eller dansk og skal ledsages af simultantolkning til det andet
sprog (dansk/tysk). Derudover kan der ogsa tilbydes en simultantolkning til engelsk. Disse krav geael-
der ikke ved interne arrangementer, som kun afholdes for repraesentanter for projektpartnere (inkl.
netvaerkspartnere).

4. Overdragelse af rettigheder til billedmateriale (obligato-
risk)

Projekterne forpligter sig til at overdrage brugsrettighederne og de gpkonomiske rettigheder til billed-
materialer til Interreg-administrationen.? Billedmaterialet anvendes til offentlighedsarbejde i Inter-
reg-programmet og evt. af EU-Kommissionen.

5. Online tilstedevaerelse - websted (obligatorisk)

Kravene bestar af to obligatoriske dele og en valgfri del:
1) Projektunderside pa Interreg-websted (obligatorisk)

Alle projekter, der modtager stg@tte, skal preesenteres pa Interreg-programmets websted med deres
egen projektunderside. Projektundersider oprettes og vedligeholdes af Interreg-sekretariatet ved
hjeelp af et fast layout. Projekter forpligter sig til at levere omfattende indhold pa tysk og dansk til
projektundersiden, sa den fremstar attraktiv og indeholder aktuel og forstaelig information. Interreg-
administrationen specificerer hvordan og hvornar, der skal leveres indhold til webstedet.

2) Oplysninger pa eget professionelt websted (obligatorisk for hver projektpartner)

Alle projektpartnere er forpligtet til kort at beskrive projektet, herunder mal og resultater og den fi-
nansielle stgtte fra programmet Interreg Deutschland-Danmark og Den Europeeiske Union pa det

3 Som beskrevet i leadpartner-aftalens art. 7 og i skabelon til partnerskabsaftale § 16.
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professionelle websted*, hvis et sddant findes. Det skal tydeligt fremg3, at projektet er stgttet af In-
terreg Deutschland-Danmark. Dette sker bl.a. gennem korrekt brug af Interreg-logoet. Interreg-lo-
goet skal ikke vaere placeret i sidehoved eller sidefod, det er tilstraekkeligt at placere Interreg-logoet i
brgdteksten.

3) Eget projektwebsted (valgfrit)

Projekterne kan selv vaelge, om de vil oprette deres eget projektwebsted. Omkostningerne til et
eventuelt websted skal allerede tages i betragtning i ansggningen. Projektwebstedet skal have en
klar mervaerdi og tydeligt adskille sig fra den information, der formidles pa Interreg-webstedets pro-
jekt-underside.

Et projektwebsted skal vaere til radighed pa tysk og dansk, og Interreg-logoet skal placeres i sidehove-
det gverst pa startsiden. Pa undersider kan Interreg-logoet ogsa placeres nederst i sidefoden.

Vigtig information: Hvis projektets hjemmeside eller projektets egne SoMe-kanaler fortsaetter med
at eksistere efter projektets afslutning, skal Interreg-logoet og henvisninger til Interreg-stgtten ogsa
opretholdes. Selv om finansieringen ophgrer efter projektet, finansieres projektets resultater af In-
terreg Deutschland-Danmark og dette skal fortsat vaere synligt.

6. Sociale medier (obligatorisk)

Projekter forpligter sig til at vaere synlige pa de sociale medier (SoMe). Alle projektpartnere er for-
pligtet til kort at beskrive projektet, herunder mal og resultater og den finansielle stgtte fra program-
met Interreg Deutschland-Danmark og Den Europaiske Union pa de professionelle sociale medier,
hvis disse findes. Det skal tydeligt fremga, at projektet er stgttet af Interreg Deutschland-Danmark.

Projekter og projektpartnere er forpligtet til at anvende fglgende links samt hashtags i hvert enkelt
opslag, sa Interreg-programmet ogsa kan anvende dem (reposting) og der kan forega en interaktion:

e Link til @Interreg Deutschland-Danmark
e t#interreg, #EU og #madewithinterreg

Valgfrit: Projektet kan derudover ogsa oprette sine egne SoMe-kanaler (f.eks. Facebook, LinkedIn,
Instagram). Indlaeg/opslag skal vaere skrevet pa bade tysk og dansk. Interreg-logoet skal placeres pa
forside-/profilbilledet eller i et fast opslag. | profilbeskrivelsen skal der henvises til den finansielle
stptte fra Interreg Deutschland-Danmark. Husk altid links og hashtags her og i de respektive opslag.

Brug de synergieffekter, som opstar, nar Interreg-programmet, andre Interreg-projekter og interes-
senter liker, deler eller kommenterer dit projekt. Sociale medier kraever en malrettet indsats. Over-
vej derfor, hvilket medie du vil bruge og hvilke sociale medier, der er udbredt i hhv. Tyskland og Dan-
mark.

4 Det eksisterende websted, der tilhgrer den organisation / virksomhed / institution, der er involveret i projek-
tet som projektpartner
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7. Pressearbejde (obligatorisk)

Projekter forpligter sig til at offentligggre mindst tre pressemeddelelser i Ipbet af projektperioden

(geelder som standardperiode ved trearige projekter). Der skal altid offentligggres en dansk og en
tysk pressetekst.

1. Pressemeddelelse 1:i begyndelsen af projektet (senest 6 uger efter leadpartner-aftale)
2. Pressemeddelelse 2: halvvejs i projektet
3. Pressemeddelelse 3: ved projektets afslutning.

Projekter er forpligtet til at fremhaeve den finansielle stgtte fra Interreg Deutschland-Danmark og
Den Europzeiske Union i pressemeddelelsens brgdtekst. Projekter bgr tilstraebe en omfattende me-
diedaekning og ggre journalister opmaerksomme pa projektet med malrettede pressemeddelelser
med en regional og lokal vinkel fra de involverede projektpartnere.

Interreg-programmets presseguide, som findes pa programmets websted, giver dig tips og tricks til at
skrive en god pressemeddelelse og til at fa kontakt til journalister, derudover forklares forskellene
mellem pressearbejdet i Tyskland og Danmark.

8. Synlighed (obligatorisk)

Projekter er forpligtet til, pa et sted som er klart synligt for offentligheden (fx besggende, kollegaer,
samarbejdspartnere m.m.) at opsaette mindst en plakat i A3 eller st@rre eller en tilsvarende elektro-
nisk skeerm med oplysninger om Interreg-projektet, hvor den finansielle stgtte fra Interreg
Deuschland-Danmark og Den Europaeiske Union fremhaves.

Var opmaerksom pa at anvende Interreg-logoet korrekt (se brand book). Tag ogsa hensyn til projek-
tets corporate design, hvis det foreligger (se punkt 11. Corporate Design).

Mobilt udstyr, der indkgbes til projektet og med Interreg-midler, skal tydeligt bzere Interreg-logoet
med henvisning til den gkonomiske stgtte fra Interreg Deutschland-Danmark og Den Europaeiske
Union. Logoets st@rrelse og art skal std i et rimeligt forhold til udstyret. Vi anbefaler f.eks. at saette et
passende klistermaerke pa en baerbar projektcomputer.

Hvis du keber fast udstyr (ud over kontorudstyr) til projektet, skal dette ogsa beere en synlig henvis-
ning til stgtten, se ovenfor. Dette geelder f.eks. laboratorieudstyr, der (delvist) er finansieret med In-
terreg-midler. Denne forpligtelse bortfalder, hvis en tilsvarende fast plade eller et skilt er monteret
pa den bygning, hvor udstyret er placeret.’

9. Afslutningsarrangement (obligatorisk)

Alle projekter forpligter sig til at tilretteleegge et passende afslutningsarrangement under hensynta-
gen til offentligheden, projektets malgrupper og interessenter, for at sikre synlighed og gennemsig-

5> Artikel 36 (4) c) EU-forordning 2021/1059. En A3-plakat er sdledes ikke tilstraekkeligt.
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tighed i det graeenseoverskridende samarbejde og for at formidle de opnaede resultater. Konkret be-
tyder det, at et arrangement, som kun involverer den interne projektpartnerkreds, ikke vil blive ac-
cepteret som et afslutningsarrangement.

Afslutningsarrangementet markerer projektets afslutning. Ved dette arrangement praesenteres bl.a.
de konkrete projektresultater, der er opnaet pa grund af Interreg-stgtten, og hvordan projektpart-
nerne vil bruge disse i det videre forlgb. Arrangementets form og stgrrelse skal afspejle projektpart-
nerskabet og projektstgrrelsen og derudover tale til malgruppen/malgrupperne.

Her skal der tages hensyn til, at offentligheden ogsa informeres om projektsamarbejdet og resulta-
terne, enten ved at invitere offentligheden til afslutningsarrangementet og/eller ved at informere pa
sociale medier og/eller i en pressemeddelelse.

10. Samarbejde med Interreg-administrationen (obligato-
risk)

Projekter, der modtager stotte, forpligter sig til et proaktivt og kontinuerligt samarbejde/udveksling
med Interreg-administrationen, herunder til at levere bidrag til nyhedsbrevet (pkt. 13.) samt indhold
til Interreg-programmets websted. Projekter er forpligtet til at levere aktuelle informationer og ind-
leeg pa tysk og dansk til Interreg-sekretariatet, sa der altid er forstaelige og aktuelle informationer
tilgeengelige for offentligheden.

Samarbejdet handler derudover om erfarings- og vidensdeling samt om at bidrage til formidling af
resultater.

10.1. Dokumentation af offentlighedsarbejde (obligatorisk)

Projekter er forpligtet til at berette om de gennemfgrte tiltag i offentlighedsarbejdet i forbindelse
med fremdriftsrapporten. Til det formal er der szerskilte bestemmelser for, hvilke dokumenter der
kraeves som bevis.

11. Yderligere forslag til offentlighedsarbejde (valgfrit)

11.1. Corporate design

Et corporate design, dvs. den visuelle identitet, er et samlet, ensartet billede af et projekt. Du bgr
overveje, om et corporate design er en fordel for projektet. Med til et corporate design hgrer blandt
andet identifikation af et logo, og de farver og elementer, som gennem kommunikationstiltagene
skaber en rgd trad og garanterer dit projekt en genkendelseseffekt.

Det giver mulighed for at kombinere et projektnavn med Interreg-logoet og derudfra videreudvikle et
corporate design. Hvis du gnsker flere oplysninger, henviser vi til brand book (side 25) pa hjemmesi-
den.
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11.2. Informationsmaterialer og reklameprodukter

For at markedsfgre projektet kan der produceres og anvendes forskellige informationsmaterialer og
reklameprodukter. Trykte materialer sasom flyers, postkort eller brochurer giver talrige muligheder
for at beskrive projektet og praesentere det visuelt.

Hvis du planlaegger at praesentere projektet og projektresultaterne ved forskellige arrangementer,
kan der ogsa kebes en udstillingsstand og/eller roll-ups.

Reklameprodukter, f.eks. kuglepenne eller bolsjer, men ogsa (a)typiske reklameprodukter, der af-
spejler produktets karakter, kan skabe opmaerksomhed omkring projektet.

Informationsmaterialer og reklameprodukter bgr fremstilles efter behov og malgruppe. Materialerne
ber produceres miljgvenligt, anvendes baeredygtigt og fordeles malrettet til relevante malgrupper.

Informationsmaterialer skal vaere pa tysk og dansk, enten tosproget (tysk/dansk) eller i separate
sprogversioner (tysk og dansk), sa laeenge de passer til malgruppen. Det skal som altid vaere tydeligt,
at der er tale om et tysk-dansk samarbejdsprojekt, f.eks. ved hjalp af en kort beskrivelse. Interreg-
logoet skal altid placeres, sa det er synligt og laeseligt (for- eller bagside). Du kan se flere oplysninger
om korrekt anvendelse af Interreg-logoet og stgttehenvisningen i pkt. 2.

11.3. Nyhedsbrev

For hele tiden at gge bevidstheden i malgrupperne, anbefales det at udsende et nyhedsbrev regel-
maessigt. | nyhedsbrevet kan du informere malgruppen/malgrupperne om projektaktiviteter, projekt-
fremskridt og -resultater. For at nyhedsbrevet lever op til sit formal, ma du fgrst bestemme, hvor tit
det skal udgives og sendes ud.

Projekter, der modtager stgtte, opfordres til at bruge Interreg-programmets nyhedsbrev til at ggre
opmaerksom pa projektet, dets fremskridt og resultater. Send relevant indhold til nyhedsbrevet til de
kommunikationsansvarlige i Interreg-sekretariatet i form af informative, aktuelle, forstaelige og tilta-
lende bidrag i god kvalitet pa bade tysk og dansk (allerede oversat), samt oplysende billedmateriale i
god kvalitet. Efter korrektur i Interreg-sekretariatet offentligggres et projektbidrag i nyhedsbrevet.

Desuden anbefaler vi, at stgttemodtagere abonnerer pa Interreg-nyhedsbrevet for ikke at ga glip af
relevante rad og informationer vedrgrende projektgennemfgrelsen.

11.4. Anvendelse af multimedier og visualitet

Vi vil gerne opfordre projekterne til, foruden de traditionelle kommunikationsformer og teksttunge
kommunikationsmedier, at supplere med f.eks. videoer, lydoptagelser, infografikker eller grafik, bille-
der og animationer, podcasts osv. Engager dig i malgruppen/malgrupperne og skab interesse. Grafi-
ske elementer og (bevaegelses)billeder kan supplere tekster og gor ofte leesningen lettere og indhol-
det mere forstaeligt — dette geelder bade for trykte medier og onlinemedier.

Nar der produceres videoer, skal de ogsa indeholde det officielle Interreg-logo. Enten i introen eller i
outroen. Det er ikke tilstraekkeligt, at videoen er placeret pa et websted med Interreg-logoet. Inter-
reg-logoet skal indga i videoen, sa det ogsa er synligt, hvis videoen bruges og afspilles "uden for"
hjemmesiden.
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11.5. Deltagelse i eksterne arrangementer

Ud over gennemfgrslen af egne projektarrangementer er det lige sa relevant at deltage i eksterne
arrangementer. Det anbefales at have et nzert samarbejde med andre aktgrer/projekter igennem
hele projektperioden, for sdledes at have muligheden for at praesentere projektet ved eksterne ar-
rangementer. Det kan f.eks. vaere i form af foredrag, markedsfgring (stand med materialer), erfa-
ringsudveksling osv. P4 denne made nar projektet ogsa ud til andre malgrupper, det udvider sit net-
veaerk, samler erfaringer og udfgrer offentlighedsarbejde.

Et tilbagevendende arrangement er European Cooperation Day (ecday.eu). Hvert ar i ugerne omkring

den 21. september fremhaeves og fejres det graenseoverskridende samarbejde med store og sma ar-
rangementer og aktiviteter i hele Europa. Vi opfordrer vores Interreg-projekter til at fejre EC Day og
andre regionale og europaeiske ”“International Day of...”, som har relevans for det enkelte projekt og
det europaeiske samarbejde og til at udnytte muligheden for offentlighedsarbejde.

Har du spgrgsmal, er du velkommen til at kontakte Interreg-sekretariatet
Christina Ehlers, ceh@rsyd.dk, tIf. +45 76638236
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